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1 INTRODUCAO

Este projeto de extensdo tem como objetivo geral diagnosticar a imagem do
municipio de Santa Vitoria do Palmar, RS, Brasil, como destino turistico, a partir do
olhar da populacdo local. Busca-se realizar um concurso fotografico, visando a
valorizacdo do patrimoénio historico, cultural e natural da localidade, além da
aproximar a comunidade académica da populacdo local. Esta pesquisa é relevante
para aproximar a comunidade académica da comunidade local, além de fornecer
ferramentas para o desenvolvimento do turismo em Santa Vitéria do Palmar-RS,
valorizando o seu patrimonio histérico, cultural e natural.

2 REFERENCIAL TEORICO

A importancia da atividade turistica e seus beneficios vem crescendo, e
alguns destinos tem a necessidade de se introduzir na atividade. Tendo em vista
gue o destino que se diferenciar mantera uma vantagem competitiva perante aos
outros destinos, desta forma Chagas (2009), destaca que para isso deve-se construir
uma imagem forte e atraente. Ainda acrescenta que a imagem € uma das razdes
responsaveis para escolha de um destino, de sua satisfacdo bem como de sua
repeticao.

Entretanto, para construcdo de uma imagem de um lugar é necessario
diagnosticar a imagem e identidade da populacdo do destino. Sendo estes
elementos diferentes e distintos, pois enquanto a identidade tem relacdo com o
emissor e a forma como este a identifica, a imagem esta relacionada com o receptor
e a forma como este a avalia. De acordo com Pimentel, Pinho e Vieira (2006),
guanto mais forte for a identidade, gerenciada e claramente diferenciada, mais trara
tracos de sua personalidade original e tendo como resultado a imagem da marca.
Sendo assim, para o desenvolvimento sustentavel da imagem de um destino, este
deve estar intrinsecamente ligado a sua identidade, portanto € essencial que a
populacao local participe deste processo.

3 PROCEDIMENTO METODOLOGICO



A pesquisa caracteriza-se por ser um estudo exploratorio e descritivo, tendo
um enfoque tedrico-conceitual predominantemente qualitativo. Para tanto o trabalho
tera 0s seguintes processos metodolégicos e acbes programadas: pesquisa
bibliografica (estado da arte); planejamento do edital que regerd o concurso de
fotografia;, captacdo de recursos financeiros para as premiacdes; divulgacdo do
edital para a populagdo local; organizacdo das fotografias de acordo com as
categorias (previstas no edital) e a formacado das comissdes para a selecdo das
fotografias composta por profissionais locais da area e integrantes da comunidade
local; realizacdo de uma mostra fotografica com as imagens selecionadas e
publicacdes de artigos cientificos em eventos académicos.

4 RESULTADOS e DISCUSSAO

A realizacdo deste projeto permitird o diagnostico da imagem turistica de
Santa Vitéria do Palmar a partir do olhar dos cidaddos santa-vitorienses, dando a
devida importancia aos preceitos de um desenvolvimento turistico sustentavel.
Atualmente, as pesquisas cientificas que tratam de imagem, identidade e imaginario,
partem do principio do receptor, ou seja, partem dos olhares do turista e dos
gestores, e nao tomam como fator norteador a identidade local para a formacao de
uma imagem real e que valorize e eleve a autoestima local.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo tem o intuito de realizar um concurso fotografico para
perceber qual imagem que serad revelada através das “lentes” da
populacéo local. E a partir da escolha destas imagens, estas poderao ser
utilizadas para materiais de divulgacdo do municipio.

Atualmente, devido ao atraso no calendario académico, a pesquisa
encontra-se em fase inicial, no estado da arte, em que estdo sendo
pesquisados artigos cientificos relacionados com a tematica, e iniciando o
processo de elaboracédo e planejamento do edital assim como a captacao de
recursos para as premiacfes do concurso fotografico. Cabe ressaltar que na
data de realizacdo da Mostra de Producdo Universitaria 2014 — FURG, ja
teremos resultados adicionais.
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