MPU

INFANCIAS, CULTURA E CONSUMO: O QUE PENSAM E DIZEM AS
CRIANCAS SOBRE ESSA RELACAO

SANTOS, Bruna Batista (autor)
BECK, Dinah Quesada (orientador)
brunasantos628@yahoo.com.br

Evento: Congresso de Iniciacao Cientifica
Area do conhecimento: Educacéao

Palavras-chave: Infancias; Cultura; Consumo

1 INTRODUCAO

O presente projeto de pesquisa intenta problematizar, discutir e investigar a
relacdo estabelecida entre infancias, consumo e cultura na contemporaneidade,
levando em consideracdo as opinibes e as falas das criangas, sujeitos desse
processo de estudo e investigacdo. Essa proposta da pesquisa buscou realizar uma
investigacdo qualitativa através de uma analise documental, investigando os
depoimentos de trinta e duas criancas, coletados através de uma Intervencéao
Pedagdgica com uma turma de 4° ano do Ensino Fundamental. Os depoimentos
encontram-se contidos nos materiais impressos preenchidos pelas criancas.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Sabemos que ndo é de hoje que criancas e adultos sdo expostos a diversos
produtos por meio de propagandas de diferentes géneros, cada qual tem seu valor e
sua utilidade. Essa pratica acompanha a humanidade desde muito cedo, atingindo
inicialmente apenas os adultos. Porém, com o passar dos anos tais habitos foram
sendo reconfigurados e até mesmo facilitados. Atualmente, consumir deixou de ser
uma tarefa apenas dos adultos, as criangcas com cada vez maior frequéncia tem
influenciado no poder de compra dos pais. Além disso, a facilidade com que objetos
sdo substituidos vem configurando o que chamamos de modernidade liquida.
Segundo Bauman (2007) uma das caracteristicas da vida liquido-moderna é saber
descartar as coisas, antes até mesmo de possui-las. Desse modo estamos vivendo
tempos em que “a énfase recai em esquecer, apagar, desistir, substituir” (p. 9).

3 PROCECIMENTO METODOLOGICO

Tendo o tema Infancia, Cultura e Consumo como primordial recorte, o estudo
visou a realizacdo de analise do material coletado por meio de uma Intervengéo
Pedagogica realizada com trinta e duas criancas de um 4° ano do Ensino
Fundamental. A mesma continha cinco questbes dissertativas que abordavam a
relacdo construida pelas criancas entre consumo e identidade, voltando o olhar
pesquisador para os efeitos que o consumo, a midia e determinadas marcas
exercem sobre a vida das mesmas, e uma de multipla escolha que visava analisar
as relacdes e atitudes das criancas perante o dinheiro, quatro alterativas se faziam
presente na mesma com 0 objetivo de questionar as criancas sobre quais atitudes
as mesmas possuiam perante o valor e uso de seu dinheiro. Tais questdes da
Intervencdo Pedagdgica tinham o interesse de perceber e coletar as opinides das
criancas sobre o consumo e sua relagdo com a construcéo das identidades infantis
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atreladas a ele e a cultura.

4 RESULTADOS e DISCUSSAO

Trinta e duas criangas participaram do estudo, sendo quatorze do sexo
masculino, e dezoito do sexo feminino, todas do quarto ano do Ensino Fundamental.
As questdes da Intervencdo Pedagodgica realizada abordavam assuntos como,
propagandas, consumo, dinheiro e dentre outros.

A primeira pergunta abordava questdes relacionadas a dinheiro, e a grande
maioria das criancas participantes do estudo, tanto meninos, quanto meninas,
alegaram que gastariam um pouco e guardariam o resto. Com relagdo ao consumo
percebi durante as analises, que o0 mesmo esta atrelado a posicfes sociais, ou seja,
vocé é perante a sociedade aquilo que vocé utiliza ou veste, e apesar de algumas
criancas terem compreensdo que nem todos seus gastos sdo deveras necessarios,
ainda assim os fazem felizes, relacionando assim o ato de consumir a uma
realizacdo pessoal, ou até mesmo a felicidade. Para os pequenos a palavra
consumir acaba sendo caracterizada pelo que de fato é. Algumas palavras utilizadas
para definir o consumo foram: “ter”, “gastar”, “comprar”, e com o decorrer das
narrativas o carater transitorio do ato de consumir e a influéncia que a midia exerce
nele ganharam espaco.

Sabemos que a todo instante as criancas sdo bombardeadas por diversas
propagandas de todos os géneros, e que com o passar dos anos as direcionadas ao
publico infantil deixaram de ser enderecadas aos pais e passaram a ter como alvo os
pequenos devido a grande influéncia que as criancas exercem no poder de compra
dos adultos, com a analise das entrevistas pude perceber que o mercado
consumidor infantil esta cada dia mais forte, e que a falta de politicas publicas que
barrem tais préticas contribui ainda mais para esse crescimento.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Por fim, é notério que as Iinfancias contemporaneas estdo sendo
estigmatizadas pelo carater transitério das coisas, e a midia tem influenciado
diretamente para que isso ocorra, bombardeios da publicidade, propagandas de
diferentes aparatos que séo “melhorados” a cada més, identidades associadas a
imagens, preocupagdo com que 0 outro pensa do que eu possuo e visto. Entéo,
penso que € papel das familias e dos educadores intervir nessas relacdes de
consumo estabelecidas pelas criancas. Ndo compreendo a necessidade de proibir o
acesso a propagandas e a midia, pois tal tarefa seria impossivel, visto que elas
encontram-se em todos os lugares. Vejo a necessidade de problematizar tais
questdes junto das criancas e de seus responsaveis. A intervencao de professores e
familiares deve vir no sentido de conscientizar, fazer com que entendam que néo
precisamos consumir para sermos felizes, os fazendo acreditarem que a felicidade
esta além do celular do ano, ou da roupa da moda.

REFERENCIAS

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
. Vida para Consumo: a transformacéo das pessoas em mercadoria. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 2008



